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以下のとおり、投資に関する説明会を開催いたしましたので、お知らせいたします。 
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エグゼクティブサマリー

Executive Summery
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ハイライト（1/2）： FY2021 Q2の業績

4

総括

主要KPI

トピックス

「ポストCookie」時代の各種ソリューションの開発が
着実に進捗、前倒しでQ2より実証実験を実施。

(FY2021 Q3より導入検証を開始)

• 総アカウント数：3,729件

• IM-CDPにおけるB2Bマーケティング機能を提供開始、
同時にSelect DMPとの連携による企業のDX支援を推進

- 好調に増加
- 特にPerformance DMPはQonQ：20%増加

• 連結販管費：271百万円
- コロナ感染対策を継続し、オンラインとオフラインを組み合わせた業務効率化を実施
- オフィス関連費用を中心に削減し、今後の成長領域に対しては確りとリソースを配分

YonY：112%増加

YonY：12%改善

Select DMP

Performance DMP

• Shopify専用アプリ「アフィリエイト連携」において、
Performance DMP導入件数が150件を突破
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ハイライト（2/2） ： 主なトピックス
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セミナー・IR活動などにより

「ポストCookie」に対する問合せが急増！

Q3からは実証実験開始

当社が開発に携わる「アフィリエイト連携」

経由の流通総額が9.3億円となり、

今後も拡大を見込む

「ポストCookie」ソリューションの導入検証へ 「Shopify」アプリ上の流通総額が急増1 2

9.3億円

流通総額

（2021年4月時点）

Shopify内
Q1

複数のクライアントに

実証実験を開始
Q4

サービスの

ニーズ検証、開発

問合が

急増
Q2

Q3

FY2021 実施内容 顧客ニーズ
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2021年9月期 第2四半期業績

Financial Results for FY2021 Q2
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P/Lサマリー

新型コロナウイルス感染拡大による広告費削減傾向は継続。

マーケティング支援における四半期単価が減少したことで、売上高もYonYで減少となる。

FY2020 Q2 FY2021 Q2
YonY

増減額 増減率

売上高 1,083 970 △113 △10.4%

売上総利益 347 304 △43 △12.5％

(売上総利益率) 32.1％ 31.3% ー △0.8％

販売管理費 308 271 △37 △12.0%

営業利益 38 32 △6 △16.8％

(営業利益率) 3.6% 3.3% ー △0.3％

経常利益 33 20 △13 △37.8%

親会社株主に帰属する
四半期純利益 22 30 +8 +37.6%

(四半期純利益率) 2.1% 3. 2% ー +1.1％

（百万円）

※2020年第2四半期より連結決算
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ソリューション別売上高（四半期推移）

FY2021 Q2のSelect DMP売上高はQonQ49%増となり、

BtoBマーケティングにおけるマーケティング手法の多様化が浸透し始めている。

（百万円）

1 1 1
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1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2018 FY2019 FY2020 FY2021

マーケティング支援

データマネジメント・アナリティクス

Select DMP

Performance DMP
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アカウント数（四半期推移）

BtoBマーケティングなど、幅広い領域でのオンライン需要を捉え、

アカウント数が3,729件（YonY：112%増）と過去最高値を更新。QonQでも15%増と好調。

199 321 435 525 630 
922 

1,460 

2,048 
2,462 

2,961 

23 
36 45 69 

79 

96 

79 

85 

87 

85 

345 
369 
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349 

356 

349 

321 

312 

303 

304 

254 
339 335 

362 
395 

385 

327 

372 

384 

379 

821 
1,065 

1,148 
1,305 

1,460 

1,752 

2,187 

2,817 

3,236 

3,729 

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2019 FY2020 FY2021

マーケティング支援

データマネジメント・アナリティクス

Select DMP

Performance DMP

※1：１ヶ月の間に稼働したアカウントを単月アカウント数として、３ヶ月間の単月アカウント数の合計値

※1

（件）

YonY 112％増
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2021年9月期 業績予想

FY2021 Outlook
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FY2021 通期業績予想 (連結)の進捗

FY2021下期はポストCookieソリューションの導入・検収フェーズのため、アカウント数増加を見込む。

持分法適用会社であったPriv Tech株式会社の株式一部譲渡により、関係会社株式売却益を計上。

FY2021
Q2

FY2021
通期業績予想 進捗率

売上高 970 2,307 42.0%

営業利益 32 76 42.1%

(営業利益率) 3.3% 3.3% ー

経常利益 20 32 64.3%

親会社株主に帰属する
四半期純利益 30 8 372.3%

（百万円）

＊1

＊1：詳細に関しては2021年4月28日公開のリリースを参照ください
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Q2トピックス

Q2_Topics
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❶ コマーステック：Shopify専用appをリリース

D2Cブランドの定番のeコマースプラットフォームの「Shopify（カナダ）」のapp Store内で利用できる

アプリ「アフィリエイト連携（完全成果報酬型アフィリエイト）」をハックルベリー社と共同開発。

Shopify専用アプリ

のトップページに「Google」Shopify app Store

「 Facebook 」と同列に表示されている状況

概要

利用社数

リリース日

開発会社

完全成果報酬型アフィリエイトアプリ

150社突破（2021年3月時点）

2021年1月

インティメート・マージャー
ハックルベリー

150社突破

利用社数
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❶ コマーステック：流通総額

14

271 

544 

932 

0

500

1,000

21年2月 21年3月 21年4月

流通総額

サービス開始

約4ヶ月で流通総額は

約9.3億円となり

非常に好調な

滑り出しとなる

9.3億円

流通総額
POINT

（2021年4月時点）

（百万円）

Shopify内



© Intimate Merger, Inc. All Rights Reserved. 15

❶ コマーステック：連携の図解

当社が保有するデータ活用し、様々なプラットフォーム上で利用できるサービスを開発。

現在は「Shopify」上で展開しているが今後は様々なプラットフォームに横展開予定。

現在当社プラット
フォーム上の流通総額は
9.3億円
＊一定割合をPerformance 
DMP経由で課金

コマースデータプラットフォーム

流通総額

開発
ソリューション

プラット
フォーム

9.3億円

流通総額

Shopify A社

B社 S社

開発中 開発中

当社データ
プラットフォーム

「アフィリエイト連携」
以外のサービスも開発中

現在は「Shopify」のみだ
が今後他のプラット
フォームでも導入予定

補足

補足

補足
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❷ セールステック領域：Select-DMPの連携

「IM-CDP」と「Select DMP」の連携を開始。B2Bマーケティングに おけるデータ蓄積・分析・

施策実行までを一貫してサポートし、B2B領域におけるDXを推進。

データ構築支援サービス B2B向けリードジェネレーションツール

サイト訪問企業をリアルタイムに検知し、営業活動を効率化

従来のIPアドレスに紐づく企業ニーズの探知に加えて
WEB サイトへのアクセス情報をもとにした来訪企業のサイトアクセス状況分析

URL リファラ IPアドレス
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❷ セールステック領域：単価向上＆認識の変化

17

Select DMPの単価向上 単価向上に起因する市場背景1 2

266

407

FY2021 Q1 FY2021 Q2

（千円）

53%増

QonQ 時代
Before コロ

ナ

With/After
コロナ

（初期）

With/After 
コロナ

（現在）

イベントの
開催方法

リアルな場
（会場・大会
議室など）

オンライン オンライン

認識の変化

集客にデジタル
広告は

集客にデジタル
広告は

集客にデジタル
広告が

企業の
広告予算

高い 低い 高い

1

2

3

ニーズを捉える

必要必要 不要
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ポストCookie領域の進捗

Development progress Post-Cookie
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世界中で広がる「3rd Party Cookie」に対する規制とは？

世界中で「３rd Party Cookie」対する規制が始まっており、時代は「ポストCookie」時代へ。

新たなツールの開発が業界内で必須となる。

欧州でGDPRが施行 改正個人情報保護法
が成立（GDPR＝EU一般データ保護規則）

Webブラウザ「Google Chrome」の
3rd Party Cookie サポート

世界各国で「Cookie」を規制する動きがあり、各企業で変革が迫られている

Google社が段階的に
廃止を発表

2018年5月 2020年6月2020年1月
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「ポストCookie」領域の取り組み進捗

この大きな変化を捉えるため開発にリソースを投下、各ソリューション開発は順調に進捗。

FY2021 Q3を目処に複数のクライアントと共に実証実験を開始。

共通ID
ソリューション

同意管理

リアルタイム
オーディエンス解析

プラットフォーム
連携強化

FY2020 FY2021

Q1 Q2 Q3 Q4

FY2022
以降Q4

サービス開発 導入検証

• サービス（IM-UID）開発中
• 実証実験を開始

• IM-CMP / Trust360リリース
• プライバシーポリシー
• 改善ツールリリース

• 金融領域向け
• 最適化機能開発

• 随時大手プラットフォームと連携
• 各プラットフォームの仕様変更に

合わせた開発

• サービスの開発完了及びテストクライアントの
獲得を目指す

• 改正個人情報保護法が施工されるタイミング(※2)
にむけて
導入クライアント数を積み上げていく

• テストクライアントを獲得し、ユースケースを拡
充していく

• ChromeブラウザのPrivacy Sandbox(※1)への
対応などを含めた大手プラットフォームの仕様変
更に合わせた開発を推進

現在

開発中のソリューション

1

4

3

２

詳細：P21
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共通IDソリューション：IM-UIDの実証実験開始

ポストCookieソリューションの一つである

「IM-UID」の実証実験を数十社のクライアントに対して実施。

実績結果：CTRの改善 クライアント業種

IM-UID活用配信 ブロード配信

8.2倍

CTR改善率
リサイクル 日用品販売 金融

ECサイト オンライン学習 人材

POINT

多岐の業種にわたって実証実験を実施中

注：※ブロード配信のCTRを1とした時のパフォーマンス


