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News Release 

平成 16年 6月 2日 

報道関係者 各位         

沢井製薬株式会社          

テレビ広告でジェネリック医薬品の認知度向上 

沢井製薬（大阪市・社長 澤井弘行）は、今年 4 月に全国でテレビＳＰＯＴ広告（平成 16

年 4月 1日～21日放映）を中心とするジェネリック医薬品啓発活動を展開し、その前後でジェネ

リック医薬品認知度調査を実施致しましたのでご報告させて頂きます。なお調査に関しては、

（株）インフォプラントの調査パネルを使用したインターネット調査を行ないました。 

テレビＳＰＯＴ放映前、ジェネリック医薬品を「知っている」と答えた人は全体の 11.0％でし

たが、放映後は 16.5％に上昇しました。「名前は知っている」と答えた人は 14.8％から 25.0％と

大幅に上昇しており、一定の効果があったことが見受けられました。世代的には男性が 50代、女

性が 30代と 50代で認知度が高いという結果も出ております。 

また「新薬と同じ成分・同じ効き目である」、「新薬の特許期間が満了後に発売される薬」、「薬

価は平均すると約半額」、「医師が処方する薬」という当社が従来から新聞広告で強く主張してき

たジェネリック医薬品の特徴は伝わっていますが、「抗生物質・循環器用剤・抗がん剤など全ての

薬効群で展開」というジェネリック医薬品が対応している薬についてはまだまだ知られていない

という結果がでました。弊社へも「どの新薬に対してジェネリック医薬品が発売されています

か？」というお問い合わせを多数頂いております。 

全体の 7 割以上が医療用医薬品の価格が高いと感じている結果からも、更なるジェネリ

ック医薬品の啓発活動が必要であると考えております。微力ながら、テレビ広告を含めた啓

発活動を継続し、国民の皆さまにジェネリック医薬品及び沢井製薬を知って頂けるよう努

力し続けたいと考えております。 
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報道関係者各位

2004年6月2日

【ジェネリック医薬品】
ＴＶスポット 事後認知度調査
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調査概要

調査対象：首都圏・近畿圏の30～60代の男女 400サンプル

サンプル構成：

調査項目： ・「ジェネリック医薬品」の名称認知
・「ジェネリック医薬品」の内容認知
・「沢井製薬」の社名認知
・媒体別広告接触

など
調査手法：インターネット調査

調査期間：2004年4月21日～4月23日

調査対象：首都圏・近畿圏の30～60代の男女 400サンプル

サンプル構成：

調査項目： ・「ジェネリック医薬品」の名称認知
・「ジェネリック医薬品」の内容認知
・「沢井製薬」の社名認知
・媒体別広告接触

など
調査手法：インターネット調査

調査期間：2004年4月21日～4月23日

30代 40代 50代 60代 計
男性 50 50 50 50 200
女性 50 50 50 50 200
計 100 100 100 100 400

※１ヶ月前の、同スペックでの事前調査結果との比較を行ないます。※１ヶ月前の、同スペックでの事前調査結果との比較を行ないます。
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医療用医薬品の価格に対する意識

高い 安い 特に何とも

全体（N=400）

男性30代（N=50）

70.370.3 7.37.3 22.422.4

（％）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

70.070.0 8.08.0 22.022.0

72.072.0 6.06.0 22.022.0

62.062.0 8.08.0 30.030.0

64.064.0 8.08.0 28.028.0

66.066.0 12.012.0 22.022.0

80.080.0 6.06.0 14.014.0

70.070.0 4.04.0 26.026.0

78.078.0 6.06.0 16.016.0

全体の全体の7070％が「高い」と感じている。％が「高い」と感じている。
それ以外は「何も考えていない」が大半。それ以外は「何も考えていない」が大半。

高い 安い 特に何とも

全体（N=400）

男性30代（N=50）

73.373.3 4.04.0 22.722.7

（％）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

60.060.0 10.010.0 30.030.0

76.076.0 2.02.0 22.022.0

86.086.0 2.02.0 12.012.0

78.078.0 4.04.0 18.018.0

72.072.0 6.06.0 22.022.0

64.064.0 4.04.0 32.032.0

70.070.0 4.04.0 26.026.0

80.080.0 0.00.0 20.020.0

全体の全体の7373％が「高い」と感じている。％が「高い」と感じている。
全体では事前と大きな変化は見られない。全体では事前と大きな変化は見られない。

《事前》《事前》 《事後》《事後》
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ジェネリック医薬品の認知

※認知率＝「知っている」＋「名前は知っている」

知っている
名前は
知っている

知らない

全体（N=400）

男性30代（N=50）

11.011.0 14.814.8 74.274.2

（％）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

12.012.0 6.06.0 82.082.0

10.010.0 10.010.0 80.080.0

10.010.0 24.024.0 66.066.0

20.020.0 12.012.0 68.068.0

10.010.0 24.024.0 66.066.0

10.010.0 20.020.0 70.070.0

8.08.0 12.012.0 80.080.0

8.08.0 10.010.0 82.082.0

認知認知①①計計

25.825.8％％

18.018.0％％

20.020.0％％

34.034.0％％

32.032.0％％

34.034.0％％

30.030.0％％

20.020.0％％

18.018.0％％

「ジェネリック医薬品」の認知率は「ジェネリック医薬品」の認知率は2626％。％。
（「知っている」が（「知っている」が高いのは男性高いのは男性6060代）代）

《事前》《事前》 《事後》《事後》

認知率認知率はは4242％にアップ。％にアップ。
特に「名前は知っている」が増加。特に「名前は知っている」が増加。

知っている
名前は
知っている

知らない

全体（N=400）

男性30代（N=50）

16.516.5 25.025.0 58.558.5

（％）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

18.018.0 10.010.0 72.072.0

18.018.0 18.018.0 64.064.0

18.018.0 28.028.0 54.054.0

12.012.0 30.030.0 58.058.0

16.016.0 36.036.0 48.048.0

10.010.0 34.034.0 56.056.0

30.030.0 18.018.0 52.052.0

10.010.0 26.026.0 64.064.0

認知認知①①計計

4411.5.5％％

28.028.0％％

36.036.0％％

46.046.0％％

42.042.0％％

52.052.0％％

44.044.0％％

48.048.0％％

36.036.0％％

認知①計は「知っている」＋「名前は知っている」
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ジェネリック医薬品の特徴認知

新薬と同じ成分・効き目であることと、新薬特許満了後に発売されること、新薬と同じ成分・効き目であることと、新薬特許満了後に発売されること、
薬価は約半額であること、医師が処方すること　の認知は薬価は約半額であること、医師が処方すること　の認知は3535％を越えている。％を越えている。

《事後》《事後》

37 .5

37 .0

36 .3

36 .0

20 .3

12 .5

10 .0

6 .8

47 .5

医師が処方する薬医師が処方する薬

新薬と同じ成分・同じ効き目である新薬と同じ成分・同じ効き目である

製品の品質は厚生労働省の承認済み製品の品質は厚生労働省の承認済み

抗生物質・循環器用剤・抗がん剤など全ての薬効群で展開抗生物質・循環器用剤・抗がん剤など全ての薬効群で展開

WHOWHOが使用促進を提唱が使用促進を提唱

欧米諸国の多くでは医療用医薬品の約欧米諸国の多くでは医療用医薬品の約5050％のシェアを占めている％のシェアを占めている

ひとつも知らないひとつも知らない

新薬の特許期間が満了後に発売される薬新薬の特許期間が満了後に発売される薬

薬価は平均すると約半額薬価は平均すると約半額

《全体》《全体》
（（N=400N=400））

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0 男30代

40代

50代

60代

医師が
処方

特許期間
終了後に
発売

薬価は
約半額

全ての
薬効群で
展開

WHOが
使用促進を
提唱

欧米では
約５０％
シェア

《男性》《男性》

新薬と
同じ成分
・効き目

厚生
労働省
承認済み

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

女30代

40代

50代

60代

医師が
処方

特許期間
終了後に
発売

薬価は
約半額

全ての
薬効群で
展開

WHOが
使用促進を
提唱

欧米では
約５０％
シェア

新薬と
同じ成分
・効き目

厚生
労働省
承認済み

《女性》《女性》
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ジェネリック医薬品処方希望

患者の患者の8484％が％が
ジェネリック医薬品の処方を望んでいる。ジェネリック医薬品の処方を望んでいる。

処方して欲しい 処方して欲しくない

83.883.8 16.216.2

（％）

76.076.0 24.024.0

96.096.0 4.04.0

84.084.0 16.016.0

80.080.0 20.020.0

84.084.0 16.016.0

88.088.0 12.012.0

84.084.0 16.016.0

78.078.0 22.022.0

全体（N=400）

男性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

《事前》《事前》 《事後》《事後》

ジェネリック医薬品の処方希望率はジェネリック医薬品の処方希望率は
9292％に上昇。％に上昇。

処方して欲しい 処方して欲しくない

91.891.8 8.28.2

（％）

86.086.0 14.014.0

92.092.0 8.08.0

96.096.0 4.04.0

94.094.0 6.06.0

92.092.0 8.08.0

92.092.0 8.08.0

98.098.0 2.02.0

84.084.0 16.016.0

全体（N=400）

男性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）

女性30代（N=50）

40代（N=50）

50代（N=50）

60代（N=50）
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ジェネリック医薬品処方依頼経験

頼んで
処方して
もらった
1.3％

頼んだが
処方して
もらったことは
ない
0.8％

頼んだが
処方して
もらったか
分からない

0.8％

頼んだことはない

97.1％

実際に処方を依頼したことが実際に処方を依頼したことが
ほとんどないほとんどない状況は変わっていない。状況は変わっていない。

《全体》《全体》
（（N=400N=400））

実際に処方を依頼したことはほとんどない。実際に処方を依頼したことはほとんどない。

頼んで
処方して
もらった
0.3％

頼んだが
処方して
もらったことは
ない
0.3％

頼んだが
処方して
もらったか
分からない

0.8％

頼んだことはない

98.6％

《全体》《全体》
（（N=400N=400））

《事前》《事前》 《事後》《事後》
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