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「2007 年５月期第１四半期 業績概要」のお知らせ 

 

「平成 19 年５月期 第１四半期財務・業績の概況（連結）」に関する補足説明の資料として、

添付の「2007 年５月期第１四半期 業績概要」をお知らせいたします。 

 

なお、本資料は公認会計士または監査法人の関与はありません。 
また、現時点での入手データを基に作成しております。 
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2007年5月期 第１四半期
業績概要

2006年9月14日
アスクル株式会社
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Ⅰ. 2007年5月期第１四半期業績

Ⅱ. 連結業績の見通し

Ⅲ. 主なトピックス
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Ⅰ.2007年５月期第１四半期 連結業績

％

売上高見通しは、1Q：+3.0%、上期:+8.0%（前年同期比）
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1.売上高、売上総利益の増加

売上高の増 ＋5.6%
家具売上減、ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ実施よる売上総利益率の減 ▲0.3%

2.販管費の増加

(1)新大阪センター関連 2.6億、TVCM 2.8億
（上期計画:新大阪センター立上げ 10億、TVCM 5億）

(2)その他の主な先行投資的費用
人件費 2.0億 （86名増）
業務外注・委託 2.3億 （内 売上増対応分 1.5億)

(3)配送運賃 2.2億（内 売上増対応分 0.8億）
償却費 0.9億

約＋4億

約▲13億

損益影響 約▲9億

１Q連結業績前年同期比較 - 主なポイント
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1. 当期政策費用（一時的）

・TVCM、ｷｬﾝﾍﾟｰﾝ → 2006秋冬号ｶﾀﾛｸﾞ戦略に反映

2. 先行投資的費用

①新大阪センター （次世代センター） 稼動開始日：9月21日予定

②今後の事業成長に向けた人員配置
・物流系 25名,  間接材系 14名、システム/Web関係 15名他

③業務外注・委託による間接材購買システム構築に関わる費用

3. ①配送運賃の要因と対策
要因・出荷小口数の増加

・家具組立配送サービスの件数増加
対策・物流センターの梱包作業の見直し、効率化

・各サービス別配送のトータルコントロール体制構築

②償却費
・新CRMｼｽﾃﾑ、ｼﾝｸﾛｶｰｺﾞ稼動による今後の業務効率向上

主なポイントについて
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Ⅱ.連結業績の見通し

+10.4100.0178,582100.0161,694売上高
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中間期、通期
変更無し
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1. 秋・冬カタログにおける新たな取り組み

2. 新大阪センターの近況

3. 次世代ビジネスモデルへの挑戦

Ⅲ. 主なトピックス

11

1．課題 ⇒ 直近の売上成長率

３Q 4-6月

-5.0%
-2.0%

-1.8%

-1.2%

112% 107%

稼働日調整後の伸張率

■家具のお客様数減
⇒お客様の用途、シーンに応じた商品力
強化とサービス進化

■前期のｾｷｭﾘﾃｨ特需による
一時的な影響（前々期比168％）

■ベーシック商品の競争激化
⇒①環境商品の強化、拡大
②品揃え拡充
③TV CMとキャンペーン実施

仮説⇒検証・修正
2006年５月期決算説明会資料抜粋



2007年5月期第1四半期 業績概要
（2006.9.14） 5

12

ご使用になるシーンに応じた家具のご提案

わかりやすい写真と
単品価格の訴求。
お客様の買いやすさ
を最優先。

前回カタログ
巻頭企画ページ

家具

13

サービス名も
「アスクルデザイン事務所」を
「アスクル家具サポート」と
親しみやすい名前にしました。

親しみやすい家具サービスのご提案

前回カタログ
スタイリシュな導入部分

家具

14

定番オフィス家具の検索性の向上

前回カタログ
小さな掲載写真

家具
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環境商品の強化・拡大(4,600 ⇒ 6,040SKU) ﾍﾞｰｼｯｸ

16前回カタログ巻頭企画ページ

ベーシック商品の品揃え拡充 ﾍﾞｰｼｯｸ

17

アスクルイチオシ価格(ﾀﾞｲﾅﾐｯｸﾊﾞﾘｭｰ)巻頭企画

ベーシック商品の品揃え拡充 ﾍﾞｰｼｯｸ
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1. 秋・冬カタログにおける新たな取り組み

2. 新大阪センターの近況

3. 次世代ビジネスモデルへの挑戦

Ⅲ. 主なトピックス
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・総面積 ： 72,947㎡

・総投資予定額： 約33億円

・稼動開始： 2006年９月21日（予定）

新大阪センターの近況

20

1. 秋・冬カタログにおける新たな取り組み

2. 新大阪センターの近況

3. 次世代ビジネスモデルへの挑戦

Ⅲ. 主なトピックス
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■売れ筋ＴＯ Ｐ 30 単位：千円

順位 商品名称 数量（個） 金額 TOYOTA順位

1 Ｑｏｏオレンジ１．５ＰＥＴ 1 ,3 37  3 04     4
2 森永製菓　ハイチュウアソート 1 ,2 50  2 07     
3 メロディアンコーヒーフレッシュ　５ｍｌ　（５５個入） 1 ,1 82  2 58     2
4 明治製菓　チェルシーミックス 1 ,0 22  1 68     
5 アスクルオリジナル　丈夫でスリムな布テープ　１巻 1 ,0 17  1 48     5
6 アスクルオリジナルキューブティッシュ　タイル 999     1 68     13
7 ロッテ　キャンディー　飲料ミックス５　袋入り 971     1 19     

8 サントリーなっちゃんオレンジ１．５Ｌペット 935     2 35     8
9 アスクル　ホワイトボードマーカー　黒 925     39      
1 0 カルピスウォーター１．５Ｌ 825     2 21     10
1 1 バヤリースオレンジ　１．５Ｌ 768     2 22     7
1 2 メロディアンガムシロップ　１３ｇ（２０個入） 730     1 30     1
1 3 ぺんてる　水性サインペン　黒インク 709     34      
1 4 森永製菓　ヴェルタースオリジナル 697     1 15     
1 5 ゼブラ　蛍光オプテックスケア　ＷＫＣＲ１　ーＹ　黄 592     30      
1 6 ゼブラボールペン　ジムノック　ＢＫ 581     30      
1 7 マックスホチキス針ＮＯ．１０ー１Ｍ 577     23      
1 8 チャック式名札 558     66      
1 9 のし袋　封筒型万円袋 529     29      
2 0 アスクルオリジナルティッシュあわ色 511     1 35     20
2 1 ＫＣ　水切りネット三角コーナー用　３５＋５枚 497     43      
2 2 スーパードッチ　Ａ４タテ１４７５　青 479     1 98     
2 3 サクラクレパス白板マーカー細字　　黒インク 444     18      
2 4 メロディアン・ミニ３ｍｌ 4 35     88      
2 5 ゼブラ　蛍光オプテックスケア　ＷＫＣＲ１　ーＰ　ピン 434     22      
2 6 アスクルリサイクルトイレットロール　シングル（１２ 431     1 18     
2 7 ぺんてる　水性サインペン　赤インク 429     21      
2 8 アスクルオリジナルペーパータオル 425     44      14
2 9 エコノミー用箋挟　Ａ４横 414     59      21
3 0 フラットファイル１００％再生樹脂製とじ具Ａ４タテ１０ 400     99      

飲料子供向けおもてなし

購買分析 ヒアリング

コンセプト化

シーン提案

お客様のおもてなしに キッズコーナー

整備工場

事務所

トイレ

車ガラスの清掃に

お客様の情報管理に

自動車ディーラーの場合

22

飲むお酢

液状のりの
替えスポンジキャップ

黄色の
半袖開襟ブラウス

黒い糸

のし紙

お客様のご要望の広がり
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自動車
整備用油

黄色の
ブラウス

オリーブ
オイル

特殊品

汎用品

一般

①コンテンツ

（ﾒﾃﾞｨｶﾙ、飲食店）

電子
商取引の
拡大

ノンコア業務
外注化

お客様
主導

②ソリューション

大企業

中小
規模
法人

個人

サプライ
ヤ様との
連携強化
による商
材の飛躍
的拡大

新
調
達
シ
ス
テ
ム

ﾒﾃﾞｨｶﾙ

生活
用品

オ
フィス
用品拡大

シンクロマート シンクロカーゴ

最適化

プラットフォームの
高度化

個別化するお客様のニーズと拡大するサプライヤー様をeｰプラットフォーム上で
つなぐことにより効率的なビジネスを実現する。

お客様と
の関係を
「均一」か
ら「個」に
進化
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ン
ク
ロ
ス
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イ
ル

深掘
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ン
ク
ロ
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ｱｽｸﾙ
ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ

ｼｮｯﾌﾟ

ポータル
アスクル

お客様の
ご要望

③e-プラットフォーム

流通ネットワーク（調達物流・在庫・配送）

次世代ビジネスモデルの概念

次世代
物流
センター

電子
商取引の
拡大

ノンコア業務
外注化

お客様
主導

自動車
整備用油

黄色の
ブラウス

オリーブ
オイル

②ソリューション ①コンテンツ
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・間接材一括購買システム

・新調達システム

・ＳＣＭシステム

・ＷＥＢ２．０

第三世代
(2006年～)

新たなビジネスモデルの対応

基盤の磨きこみ
(2002年～2004年5月)

ビジネスモデル
による高成長期
(～2001年5月)

全社
戦略

新たなビジネスモデル
への変革

(2006年6月～)

大阪
（９８）

持続的成長
(2005年～
2006年5月)

物流

戦略 東京
（９９）

仙台・
福岡
（００）

横浜
（０１）

ＤＣＭ
（０２）

名古屋
（０４）

大阪
（０６）

仙台
（０７）

（e -ﾌﾟﾗｯﾄﾌｫｰﾑと今後の方向性)

第一世代
(～2001年)

ﾈｯﾄ受注
(97年)

CRM
(98年)

需要予測
(01年)

ﾏﾃﾊﾝｼｽﾃﾑ
(98年)

SYNCHRO
MART
(02年)

SYNCHRO
AGENT
(04年)

ビジネスモデルを
支えるIT基盤の整備

IT戦略（ e-プラットフォーム）

変遷

Keyword

第二世代
(2002年～2006年)

大アスクルコラボレーション基盤

e-プラットフォームの構築

SYNCHRO
SMILE
(06年)

新Webｻｲﾄ
(03年)

SYNCHRO
CARGO
(06年)

DWH
Matrix
(01年)

物流戦略とIT戦略
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企 業 理 念

お客様のために

進化するアスクル
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（ご注意）
この資料には、当社の現在の計画や業績の見通しなどが含まれております。
これら将来の計画や予想数値などは、現在入手可能な情報をもとに、当社が
計画･予想したものであります。実際の業績などは、今後の様々な条件・要素
によりこの計画などとは異なる場合があり、この資料はその実現を確約したり、
保証するものではございません。


