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Sheet1

																														好意度 コウイド

																														順位 ジュンイ		ブランド名 メイ		MA（%）

																														1		Häagen-Dazs　ハーゲンダッツ		49.5

																														2		MORINAGA　森永製菓		48.7

																														3		meiji　明治		47.4

																														4		Mister Donut　ミスタードーナツ		45.5

																														5		CUP NOODLE　カップヌードル		45.3

																														6		じゃがりこ		44.8

																														7		Calbee　カルビー		44.4

																														8		CALPIS　カルピス		43.1

																														9		KFC　ケンタッキーフライドチキン		42.7

																														10		NISSIN　日清食品		42.2



																														フィーリングが合う/共感する ア キョウカン

																														順位 ジュンイ		ブランド名 メイ		MA（%）

																														1		Kao　花王		7.5

																														2		SUNTORY　サントリー		7.5

																														3		STUDIO GHIBLI　スタジオジブリ		7.1

																														4		Disney　ディズニー		7.1

																														5		KIRIN　キリンビール		7.0

																														6		DAISO　ダイソー		6.8

																														7		MORINAGA　森永製菓		6.7

																														8		キユーピー		6.5

																														9		Coca-Cola　コカ・コーラ		6.4

																														10		YouTube		6.4

																														親しみを感じる シタ カン

																														順位 ジュンイ		ブランド名 メイ		MA（%）

																														1		MORINAGA　森永製菓		37.9

																														2		NISSIN　日清食品		37.4

																														3		KAGOME　カゴメ		36.7

																														4		glico　江崎グリコ		36.5

																														5		meiji　明治		36.1

																														6		House　ハウス食品		36.0

																														7		Mister Donut　ミスタードーナツ		35.4

																														8		ヤマザキパン		35.3

																														9		CALPIS　カルピス		35.2

																														10		Calbee　カルビー		35.0

																														なくなると寂しい サビ

																														順位 ジュンイ		ブランド名 メイ		MA（%）

																														1		CUP NOODLE　カップヌードル		35.1

																														2		meiji　明治		31.9

																														3		チキンラーメン		31.7

																														4		McDonald's　マクドナルド		31.4

																														5		Calbee　カルビー		30.4

																														6		Mister Donut　ミスタードーナツ		29.7

																														7		CALPIS　カルピス		29.1

																														8		キユーピー		28.7

																														9		glico　江崎グリコ		28.6

																														10		Coca-Cola　コカ・コーラ		28.3

																														11		MORINAGA　森永製菓		28.2
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好意度


順位 ブランド名 偏差値


1 Häagen-Dazs　ハーゲンダッツ 49.5


2 MORINAGA　森永製菓 48.7


3 meiji　明治 47.4


4 Mister Donut　ミスタードーナツ 45.5


5 CUP NOODLE　カップヌードル 45.3


6 じゃがりこ 44.8


7 Calbee　カルビー 44.4


8 CALPIS　カルピス 43.1


9 KFC　ケンタッキーフライドチキン 42.7


10 NISSIN　日清食品 42.2
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親しみを感じる


順位 ブランド名 偏差値


1 MORINAGA　森永製菓 37.9


2 NISSIN　日清食品 37.4


3 KAGOME　カゴメ 36.7


4 glico　江崎グリコ 36.5


5 meiji　明治 36.1


6 House　ハウス食品 36.0


7 Mister Donut　ミスタードーナツ 35.4


8 ヤマザキパン 35.3


9 CALPIS　カルピス 35.2


10 Calbee　カルビー 35.0
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フィーリングが合う/共感する


順位 ブランド名 偏差値


1 Kao　花王 7.5


1 SUNTORY　サントリー 7.5


3 STUDIO GHIBLI　スタジオジブリ 7.1


3 Disney　ディズニー 7.1


5 KIRIN　キリンビール 7.0


6 DAISO　ダイソー 6.8


7 MORINAGA　森永製菓 6.7


8 キユーピー 6.5


9 Coca-Cola　コカ・コーラ 6.4


9 YouTube 6.4
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なくなると寂しい


順位 ブランド名 偏差値


1 CUP NOODLE　カップヌードル 35.1


2 meiji　明治 31.9


3 チキンラーメン 31.7


4 McDonald's　マクドナルド 31.4


5 Calbee　カルビー 30.4


6 Mister Donut　ミスタードーナツ 29.7


7 CALPIS　カルピス 29.1


8 キユーピー 28.7


9 glico　江崎グリコ 28.6


10 Coca-Cola　コカ・コーラ 28.3


11 MORINAGA　森永製菓 28.2
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好意度


順位 ブランド名 偏差値


1 Häagen-Dazs　ハーゲンダッツ 49.5


2 MORINAGA　森永製菓 48.7


3 meiji　明治 47.4


4 Mister Donut　ミスタードーナツ 45.5


5 CUP NOODLE　カップヌードル 45.3


6 じゃがりこ 44.8


7 Calbee　カルビー 44.4


8 CALPIS　カルピス 43.1


9 KFC　ケンタッキーフライドチキン 42.7


10 NISSIN　日清食品 42.2
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親しみを感じる


順位 ブランド名 偏差値


1 MORINAGA　森永製菓 37.9


2 NISSIN　日清食品 37.4


3 KAGOME　カゴメ 36.7


4 glico　江崎グリコ 36.5


5 meiji　明治 36.1


6 House　ハウス食品 36.0


7 Mister Donut　ミスタードーナツ 35.4


8 ヤマザキパン 35.3


9 CALPIS　カルピス 35.2


10 Calbee　カルビー 35.0
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フィーリングが合う/共感する


順位 ブランド名 偏差値


1 Kao　花王 7.5


1 SUNTORY　サントリー 7.5


3 STUDIO GHIBLI　スタジオジブリ 7.1


3 Disney　ディズニー 7.1


5 KIRIN　キリンビール 7.0


6 DAISO　ダイソー 6.8


7 MORINAGA　森永製菓 6.7


8 キユーピー 6.5


9 Coca-Cola　コカ・コーラ 6.4


9 YouTube 6.4
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なくなると寂しい


順位 ブランド名 偏差値


1 CUP NOODLE　カップヌードル 35.1


2 meiji　明治 31.9
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8 キユーピー 28.7


9 glico　江崎グリコ 28.6


10 Coca-Cola　コカ・コーラ 28.3


11 MORINAGA　森永製菓 28.2
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